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Terminologie AdWords pro zacatecniky i

V zacatcich s programem AdWords by vdm mohly pomoci nasledujici definice.

Reklama - Reklama, ktera se zobrazuje na strankach s vysledky vyhledavani, vedle
vysledkUd vyhledavani ¢i nad nimi a na webovych strankach. V programu AdWords mUzZete
vytvaret textové, grafické a mobilni reklamy a videoreklamy.

Reklamni sestava - Skupina souvisejicich reklam, které pouZzivaji spolecny seznam
klicovych slov. V ic¢tu AdWords muZzete v kazdé kampani vytvofit az 20 000 reklamnich
sestav.

Kampan - Marketingova kampan, ve které se da nastavit geografické cileni, rozpocet
apod. Kampan se sklada z reklamnich sestav, reklam a kli¢covych slov. V tctu mizete
vytvofit az 500 kampani.

Kliknuti - Nastane, kdyz nékdo uvidi vasi reklamu a klikne na ni, aby navstivil vase
webové stranky.

Mira prokliku (CTR) - Pocet kliknuti déleny poctem zobrazeni (napf. zobrazi-li se reklama
stovce uzivatel- z nichZ 2 na ni kliknou- je mira prokliku rovna 2 %).

Konverze - Nastane, pokud navstévnik webovych stranek provede pozadovanou akci.
MUZe jit o online nakup, vyplnéni formulare, registraci k odbéru zpravodaje ¢i pridani

komentére.

Cena za proklik (CPC) - Céstka, kterou zaplatite pokazdé, kdyZ navitévnik klikne na vasi
reklamu. Max. CPC je nejvySsi Castka, kterou jste ochotni zaplatit za jedno kliknuti.

Cilova adresa URL - Stranka, kterd se uZivateldm zobrazi po kliknuti na vasi reklamu.
Tato stranka se muZze lisit od viditelné adresy URL nebo domovské stranky webu.

Viditelna adresa URL - Adresa URL uvedena v reklamé.
Zobrazeni - Pocet zobrazeni reklamy potencidlnim zakaznikdm.

Seznam kli€ovych slov - Seznam slov nebo souslovi, pfi jejichz vyhledavani se ma vase
reklama zobrazovat.

Skére kvality - Méfitko relevance klicového slova a reklamy pro uzivatele, ktefi
vyhledavaji vasi firmu, produkty Ci sluzby. Skére kvality se vyjadfuje na stupnici od
1 do 10 (10 je nejvy3si). Cim vy3si je skére kvality, tim lépe.



