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Google Analytics: Was, Wie, Warum?

Google Analytics ist ein kostenloses Tool, mithilfe dessen Sie sehen kdnnen, wie potenzielle
Kunden Ihre Website gefunden haben und welche Aktionen sie auf Ihrer Website durchgefthrt
haben. Anhand der Informationen aus Google Analytics kdnnen Sie besser nachvollziehen, wie
potenzielle Kunden mit Ihrer Website interagieren, und Ihre Website so optimieren, dass Nutzer
langer auf Ihrer Website bleiben, einen Kauf tatigen oder Sie kontaktieren.

Mit Google Analytics erhalten Sie Antworten auf wichtige Fragen wie zum Beispiel:

e Wie viele Nutzer haben meine Website besucht?
Wie viel Zeit haben sie auf meiner Website verbracht?
Haben sie meine Website Uber Google, andere Suchmaschinen oder andere Websites
gefunden?

e Handelt es sich um Nutzer aus meiner Region, aus anderen Teilen des Landes oder
aus anderen Landern?

e Haben sie auf meiner Website etwas gekauft oder eine andere gewtinschte Aktion
durchgefuhrt?

e An welcher Stelle haben sie meine Website verlassen?

Einrichten von Google Analytics

Zum Tracking Ihrer AdWords-Anzeigen richten Sie Google Analytics Uber Ihr AdWords-
Konto ein. Wenn Sie Google AdWords nicht verwenden, kénnen Sie einfach auf
www.google.de/analytics ein Google Analytics-Konto erstellen. Bitte beachten Sie, dass
deutsche Webseitenbetreiber, die Google Analytics einsetzen, sicherstellen sollten,
dass die Anforderungen der deutschen Datenschutzbehoérden erfullt werden. Weitere
Informationen hierzu finden Sie hier: http://conversionroom-de.blogspot.com/2011/09/
deutsche-datenschutzbehorden-bestatigen.html

So richten Sie Google Analytics Gber Ihr AdWords-Konto ein:

1. Klicken Sie auf den Tab Berichte und Tools und wahlen Sie in der Dropdown-Liste
»,Google Analytics” aus.

2. Wahlen Sie Kostenloses Google Analytics-Konto erstellen und klicken Sie auf Weiter.

Google AdWords | it | Abmelcen
DN Kampagnen  Werbechancen — Berichterstellung und Tools ~
Anderungsprotokoll
Conversions

Abrechnung - Mein Konto

Letzte sieben T:

‘age
Module anpassen 09.00.2011 - 15.09.2011 v

Google Analytics
1 Ale Kampagnen v | Primérer Messwert | Kick Website-Optimierungstool

Kiicks Keyword-Tool CTR Durchschn. CPG Kosten
0 Traffic Estimator 0,00 % 0,00 € 0,00 €
a — " Placement-Tool -
Benachrichtigungen und AnKGNGIgUN o ol Leistungsgrafik =
Anzeigenvorschau und -diagnose
Weitere Tools » [
09.092011 15082011
~2 Gute Qualitit, aber Key mit geri (0) #l=) ) 2 Keywords unter dem Gebot filr die erste Seite (0) =)=
Keine tibersins timmenden Keywords vorhanden Keine ilbereinstimmenden Keywords vorhanden
~2 Alle aktivierten Keywords (0) M]=E] ~# Alle nicht aktiven Keywords (0) M]S|

Keine (ibereinstimmenden Keywords vorhanden

Keine ibereinstimmenden Keywords vorhanden


http://www.google.de/analytics

Google Analytics: Was, Wie, Warum?

lernen
mit Google“

3. Geben Sie die Angaben zu der Website ein, die Sie mit Google Analytics

nachverfolgen mochten.

4. Akzeptieren Sie die Nutzervereinbarung und klicken Sie auf Neues Konto erstellen.

FUgen Sie den hier angezeigten Tracking-Code auf allen Seiten Ihrer Website ein.
Wenn Sie Ihre Website nicht selbst verwalten oder Hilfe bendétigen, wenden Sie sich

an Ihren Webmaster.
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6. Klicken Sie auf Speichern und fertig stellen. Sobald der Code auf allen Seiten Ihrer
Website installiert ist, kann Google Analytics entsprechende Berichtsdaten erfassen.

So richten Sie Google Analytics unabhangig von AdWords ein:

1. Besuchen Sie www.google.de/analytics und wahlen Sie Jetzt anmelden aus.

2. Erstellen Sie ein neues Google-Konto oder melden Sie sich mit Ihrem bestehenden
AdWords- oder Google Mail-Konto an, sofern vorhanden. Klicken Sie dann auf

Anmelden.

3. Geben Sie die URL Ihrer Website, Inr Land und Ihre Zeitzone sowie einen Namen flr

Ihren Bericht ein. Klicken Sie auf Weiter.

4. Geben Sie Nachname, Vorname und Land ein und klicken Sie dann auf Weiter.

5. Akzeptieren Sie die Nutzervereinbarung und klicken Sie dann auf Neues Konto

erstellen.

6. Fugen Sie den Tracking-Code auf allen Seiten Ihrer Website ein. Wenn Sie Ihre
Website nicht selbst verwalten oder Hilfe bendtigen, wenden Sie sich an Ihren

Webmaster.

7. Klicken Sie auf Speichern und fertig stellen.


http://www.google.de/analytics

Google Analytics: Was, Wie, Warum? lernen
mit Google-

Die drei beliebtesten Berichte

Die folgenden drei Berichte kdnnten fur Sie besonders interessant sein:
1. Der Bericht Besucher-Ubersicht bietet einen guten Uberblick Gber die Gesamtleistung
Ihrer Website und enthalt unter anderem folgende Informationen:

e Wie viele Nutzer haben Ihre Website besucht? Haben sie Ihre Website zum ersten
Mal besucht?

e Wie viele Seiten haben die Nutzer angesehen? Wie viel Zeit haben sie auf Ihrer
Website verbracht?

e Wie viele Besucher haben ohne weitere Navigation Uber die Seite hinaus, auf die sie
ursprunglich gefuhrt wurden, ihre Website wieder verlassen? (auch als Absprungrate
bezeichnet; in Prozent)

2. Der Bericht Standort enthalt Informationen zum Standort der Besucher Ihrer
Website, wie etwa Stadt, Bundesland oder Land. Um den Bericht aufzurufen,
wechseln Sie zu Besucher > Demografische Merkmale.

3. Als AdWords-Nutzer erhalten Sie unter Besucherquellen zudem Aktivitatsdetails
zu Besuchern, die Ihre Website Uber Ihre AdWords-Anzeige gefunden haben. Die
Berichte umfassen Kampagnen, Keywords und Keyword-Positionen. So erhalten Sie
einen guten Einblick in die Leistung Ihrer AdWords-Kampagnen.



