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Az online marketingstratégia kialakitasa

Egy sikeres vallalkozashoz jov6kép és terv kell. Ugyanez igaz a vallalkozas interneten keresztuli
eredményes reklamozasara is. Ez a munkalap segitségul szolgalhat online marketingterve
kialakitasaban, és ezaltal vallalkozasa novekedésében.

© Jovikép:
frja le, hogy milyen sikeres jévéképet szeretne megvalésitani.

Vallalkozasom a jévében:

Q Marketingcél

Mit szeretne elérni vallalkozasa interneten keresztul torténd reklamozasaval? Tobb célja
is lehet ezen a téren, egyel8re azonban csak a legfontosabbal foglalkozzon. Amennyire
lehetséges, konkrét célt fogalmazzon meg.

Marketingcélom:

Példdul: 200 uj helyi (gyfél feliratkozdsa ingyenes konzultdciéra augusztusig.

© Termék, illetve szolgaltatas:

Valassza ki, hogy melyik terméket vagy szolgaltatast szeretné reklamozni marketingcéljanak
megvaldsitasa érdekében. A legeredményesebb ajanlatat vagy egy kulonféle vasarloi
csoportokban népszerl ajanlatot valasszon.

Termék/szolgaltatas:

Soroljon fel 2-3 olyan eltérd tipusu tgyfelet, akik érdekl6dhetnek a valasztott termék
vagy szolgaltatas irant, valamint irja le, hogy az ajanlat mely része érdekelheti 6ket.

1. érdeklédnek az ajanlatom irant, mivel
2. érdeklédnek az ajanlatom irant, mivel
3. érdekl6édnek az ajanlatom irant, mivel

Példa egyedi viragkompoziciék rekldmozdsdhoz:
Az elfoglalt emberek érdeklédnek az ajanlatom irdnt, mivel virdgot ajdndékozni gyors és egyszerdi.
A pdrok érdeklédnek az ajdnlatom irdnt, mivel egy csokorral el lehet mondani, hogy “Szeretlek”, hogy “Sajndlom” és

bdrmi mdst e két pont kdzétt.
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(4 Marketingstratégia

Marketingcéljanak elérése érdekében ki kell valasztania, hogy mely médszerek

a legalkalmasabbak arra, hogy reklamozza termékét vagy szolgaltatasat az érdekl6d6k
szamara. A j6 marketingtervek tébbféle megkozelitést is tartalmaznak az tgyfelek
elérésére, egyeldre azonban csak egyet valasszon: azt, amelyik a kivant eredményt
hozhatja, ugyanakkor kezelhet id6- és eréforrasbeli eréfeszitéseket kivan meg Ontél.

Helyi listak
Eredmeény: helyi tgyfelek elérése és a helyi értékesitések ndvelése
Vallalas: egyszeri beallitas és heti-havi frissités

Példaul: Kérje oldaldnak megjelenitését a Google Helyek szolgdltatdsban.

Online hirdetések

Eredmény: termékeinek vagy szolgaltatasainak eljuttatasa az azokat keres6k szamara
Vallalas: egyszeri beallitas, kattintdsonkénti koltségek és heti frissités

Példaul: Hozzon létre hirdetési kampdnyt “egyéni virdgkompozicidi” szamdra a Google AdWords

rendszerben.

Természetes keresés
Vallalas: magas kezdeti energiabefektetés, frissitések sziikség szerint
Példaul: Készitsen egy jol haszndlhatd, informdciokban gazdag webhelyet olyan oldalakkal,

amelyek pontosan és érthetéen bemutatjdk a tartalmat.

Kozosségi halézat
Eredmeény: Ugyfelekbdl all6 k6zdsség létrehozasa
Vallalas: egyszeri beallitas és érankénti vagy napi frissités

Példaul: Hozzon létre egy oldalt vdllalkozdsdhoz a népszer(i kbzdsségi webhelyeken.

Kedvezményes ajanlatokat kinalé webhelyek

Eredmény: a forgalom fellenditése webhelyén vagy hagyomanyos uUzletében ajanlatokkal
és csoportos kedvezményekkel

Vallalas: beallitas sziikség szerint; alacsony koltség, de a nyereség csokkenésével jarhat

Példaul: Ajdnljon 10% kedvezményt keddenként a fontosabb, kedvezményeket kindlé webhelyeken.
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Ertékel6 webhelyek
Eredmény: az Ugyfelek értékelik és ajanljak termékeit vagy szolgaltatasait
Vallalas: egyszeri beallitas és minimalis frissités

Példaul: Kérje meg tigyfeleit e-mailben, hogy értékeljék termékét a fontosabb webhelyeken.

Teenddk:
Hatarozza meg, hogy milyen Iépéseket kell tennie a kivalasztott marketingstratégia
megvaldsitasahoz.

Marketingstratégia:
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© Termékének vagy szolgaltatasanak értékesitése

Fuggetlenll attol, hogy melyik marketingstratégiat valasztotta, értékesitenie kell
termékét vagy szolgaltatasat. Annak meghatarozasa érdekében, hogy legjobban hogyan
értékesitheti termékét az iranta érdekl6d6k szamara, irjon egy hirdetést.

Valasszon ki egyet a fent felsorolt Ggyféltipusok és az ajanlata iranti érdeklédés okai
kozul, és irjon egy 6sztonzd hirdetést ezek alapjan. Ennek soran kdvesse az alabbi harom
javaslatot:

1. Kerulje a zsargont; Ugy beszéljen termékérdl vagy szolgaltatasaroél, ahogy az ugyfél is
tenné.

2. Gondoljon az Ugyfelek igényeire és vagyaira, és ezeket célozza meg a cimsorban és
a leird részben.

3. Oszténodzze a potencialis Ugyfeleket a kdvetkezd sziikséges lépés megtételére olyan
felhivasokkal, mint példaul “Vasaroljon most” vagy “Jelentkezzen”.

Irja meg sajat hirdetését

Cimsor
Leiras

Cselekvésre 6sztonzés
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G Koltségkeret

Uzleti célja eléréséhez meg kell hataroznia, hogy mennyi idét és pénzt szan
marketingstratégiaja megvaldsitasara. Toltse ki a kdvetkezd egyenletet a felsorolt [épések
alapjan meghatarozott id6- és koltségbecslések hasznalataval:

Ft + X Ft= Ft

Kezdeti, feldllitdsi kéltségek + A kezeléssel toltstt id6 x Oradij = Marketingstratégia kéltségei

© Az eredmények nyomon kévetése

Mindig kovesse nyomon az el8rehaladast, és gy8z8djén meg rola, hogy a kivant
eredményt éri el. Sikerességét tobbféle mddon mérheti a valasztott marketingstratégiatol
fuggden.

Ha az interneten keresztul hirdet az AdWords rendszerben, nyomon kévetheti
a kattintdsokat és az tgyfeleket a jelentéskészitési funkciok és a Google Analytics
segitségével. A Google Analytics szolgaltatassal kapcsolatban latogasson el a kdvetkez§

webhelyre: www.google.hu/analytics.


http://www.google.hu/analytics

